Monica
BERTUCCI

ala risposta dolla gente
& staa di grande
entusiasmo, ¢'é voglia
di qualita e sicurezzan

Carmela
MASTROLIA

ala forza del mercatale
& la stabilitd del prezzo
Nonostante il freddo
abbiamo venduton

Ivana
STROZZALUPI

«l'iniziativa sta andando

«a flera corta & i mezzo

nella gusta direzione principale per promuovers
1 produttort hanno capito 1 gusto, i 53pore ¢ b quales
Aprimavera sarh bellssimor | della nostra produzes e
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SAN MINIATO: L'INCHIESTA

Tanti applausi al mercatale

L'esperimento funziona: i clienti risparmiano, i produttori vendono di il

diCAROBARONI ﬂp Mnniczl Bertucci
¥ 2 ell’azienda agricola Il Tufo —

U“ﬂl_,“\ e convenienza. Il C voglia di qualith, di sicuresza
eramlcgamntisce laprove- g metrere a tayola le bonta della

ienza dei prodotti ¢ ammaz-
zail prezzo grazie alla filiera corta
che supera le speculazioni del

nostra terra, di recuperare sapori
perduti. Le nostre sono galline
sanminiatesi nel vero senso della

mercato. E domenica scorsa, infat- hé sono la miglior qua-
i dclle o e lid dcl“‘ggcncrg li-
vino da 13 gradi . APPUNTAMENTO  Yomese”, quelle dal-
c'in vendi's  Unavoltaalmese,  Icuowbianchcess

curo a boui-  di domenica mattina Ponite- Anche il
glia con un ribasso sotto i loggiati Prezzo & competiti-
(rispetto ai mesi di piazza Dante vor.

mgl): di ;:“ curo;
conigli ¢ polli ru-
spant, allevati con si fa-
CEVa un tempo, sono

«IL NOSTRO or-

10, che pure in queste settimane,
proprio per la stagionaliti, non &
molto assortito, incontra i deside-
i delle famiglic. Nonostante que-
sto freddo pesante abbiano avuto
gente, abbiamo venduto, ¢ anche
vedere la riuscita dell'iniziativa
nel suo complesso di ripaga delle
fatiche del campo — aggiunge
Carmela Mastrolia dell'azienda
agricola “Francesco Lai” — Que-
sta settimana abbiamo proposto
cavolo, bietola, cavolo nero, cardi,
erbette, ¢ abbiamo venduto quasi
twtto, I prezzi, anche se di alcuni

prodotti siamo a fine produzione,
sono rimasti stabili. Questa ¢ la
forza del mercatales.

«LA FILIERA corta— prosegue
Sergio Falaschi, macstro norci-
1o di San Miniato — ¢ il mezzo
principale per promuovere il gu-

sto, il sapore, la che insieme al Co-
qualita della nostra DEA mune, alla Confede-
produzione,abbat-  po o VRS razione ltaliana
S partire :
endonlprezocin  un tour nelle frazioni  pecoioty Sl
sutando, ko gap. sanminiatesi organizza il merca-
porto davvero. di- per farsi conoscere e la terza domeni-
retto, difducis, - T ogni mese.
oL i st
prendendo la direzione
usta, i produtton &

con tutti § consumatori. Un'opera-
zione da incentivare ¢
perché San Miniato & un centry,
commerciale naturale che di que-
gx:d cdoser deve VI;"HD

isfazione Iesprime, giusta-
mente, Ivana Strozzalupi,
ciaria della Condotta Slow Food

trozzal-
i — Il mercatale & un
uogo dove far la
dove riscoprire i fior fio-
re delle nostre tradiza

mo ¢ ricco di tanti pro-
dotti. Stiamo anche pea-
sando di organizare ak-
cuni eventi straorinan
nelle frazioni. Una sorta
di tour per farsi conosce-

unales.

e su tutto il territonio co- 3
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